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Na osnovu ¢lana 16.18 Izbornog zakona Bosne i Hercegovine (“Sluzbeni glasnik BiH”, br.
23/01, 7/02, 9/02, 20/02, 25/02, 4/04, 20/04, 25/05, 52/05, 65/05, 77/05, 11/06, 24/06, 32/07,
33/08, 37/08, 32/10, 18/13, 7/14 1 31/16), Centralna izborna komisija Bosne i Hercegovine je na
7. sjednici, odrZanoj 28.02.2018. godine,donijela

PRAVILNIK
o medijskom predstavljanju politi¢kih subjekata u periodu od dana
raspisivanja izbora do dana odrZavanja izbora

POGLAVLJE I. UVODNE NAPOMENE

Clan 1.
(Primjena)

Ovim pravilnikom bliZe se ureduje primjena odredbi Poglavlja 16. ,Mediji u izbornoj kampanji*
Izbornog zakona Bosne i Hercegovine (u daljnjem tekstu: Izborni zakon BiH).

Clan 2.
(Definicije)

U svrhu tumacenja i primjene ovog pravilnika, definicije i skraéenice u ovom pravilniku imaju
sljedece znadenje:

a) Izborna kampanja je period od 30 dana prije dana odrZavanja izbora u kojem politicki
subjekt na zakonom utvrden nain upoznaje birate i javnost sa svojim programom i
kandidatima za predstojece izbore.

b) Sluzbeni pocetak izborne kampanje je 30. dan prije dana odrZavanja izbora (ili dan
kada sluzbeno po¢inje izborna kampanja).

¢) RAK je Regulatorna agencija za komunikacije BiH.

d) Pravila RAK-a podrazumijevaju Kodeks za uredivanje radio i televizijskog programa,
kao 1 svako drugo pravilo koje donosi RAK, a kojim se regulie pitanje emitovanja RTV
programa.

e) Politicki subjekt podrazumijeva politicku stranku, nezavisnog kandidata, koaliciju ili
listu nezavisnih kandidata, ovjerenu za uce$ée na izborima u skladu sa Izbornim zakonom
BiH. Pod politi¢kim subjektom, u smislu ovog pravilnika, podrazumijeva se i udruZenje,
odnosno drugi registrovani organizovani oblik djelovanja nacionalnih manjina i grupa od
najmanje 40 gradana koji imaju biracko pravo koji uéestvuju na izborima u smislu ¢lana
13.14 Izbornog zakona BiH.

f) Politi¢ko oglasavanje podrazumijeva emitovanje i objavu oglasa, javnih poziva, spotova i
bilo kojeg drugog vida javnog oglafavanja politickog subjekta.

g) Javno oglaSavanje podrazumijeva oglaSavanje putem medija, plakata, postera,
interneta, letaka, pokretnih reklama i svaki drugi vid javnog oglaSavanja dostupan
bira¢ima i javnosti.



h) SjediSte institucije u smislu odredbe ¢lana 16.5 stav (1) tacka b) [zbornog zakona BiH
podrazumijeva navodenje imena grada i drZzave u kojoj institucija ima sjediste.

1) Mediji su svi elektronski i Stampani mediji.

j) Elektronski mediji su u svrhu tumacenja ovog pravilnika javne i privatne televizijske i
radijske stanice koji posjeduju odgovarajuéu dozvolu Regulatorne agencije za
komunikacije.

POGLAVLJE II. PERIOD OD DANA RASPISIVANJA IZBORA DO DANA
SLUZBENOG POCETKA IZBORNE KAMPANJE

Clan 3.
(Zabrana vodenja placene izborne kampanje za politicke subjekte)

(1) U periodu od dana raspisivanja izbora do dana sluzbenog pocetka izborne kampanje,
politickim subjektima zabranjeno je placeno politi¢ko oglasavanje putem medija ili bilo kojeg
oblika placenog javnog oglasavanja, osim placenog politickog oglasavanja o odrzavanju internih
skupova organa i statutarnih organa politi¢kih subjekata.

(2) Pod organom i statutarnim organom polititkog subjekta, u smislu Izbornog zakona BiH,
podrazumijeva se organi koji su predvideni statutom politickog subjekta (predsjedniitvo, glavni
odbor, skupstina, kongres, konvencija i dr.).

Clan 4.
(Zabrana emitovanja i objave plaéene izborne kampanje za medije)

U periodu od dana raspisivanja izbora do dana sluzbenog podetka izborne kampanje, medijima je
zabranjeno emitovanje i objava pladenog politickog oglaSavanja politickih subjekata, osim
placenog politickog oglagavanja kojim se obavjestavaju ¢lanovi organa i statutarnih organa
politickih subjekata o odrZavanju internih skupova organa i statutarnih organa politi¢kih
subjekata, pod jednakim uslovima za sve politicke subjekte.

POGLAVLJE III. PERIOD OD DANA SLUZBEI}IOG POCETKA IZBORNE
KAMPANJE DO DANA ODRZAVANJA IZBORA

Clan 5.
(Objava rezultata istrazivanja javnog mnijenja)

(1) Zabrane iz €lana 16.10 i 16.11. Izbornog zakona BiH odnose se na sve medije u Bosni i
Hercegovini. :

(2) Zabrane iz stava (1) ovog ¢lana odnose se i na objave ranije pripremljenih, ve¢ emitovanih ili
Stampanih sadrzaja.

Clan 6.
(Obavjestavanje politi¢kih subjekata)

Smatrat ¢e se da je elektronski medij obavijestio politikog subjekta o terminima ude$¢a u
posebnim emisijama pod uslovom da obavjeStenje moZe dokumentovati.



Clan 7.
(Neposredno obracanje)

(1) Javni elektronski mediji ¢e duZinu trajanja neposrednog obradéanja utvrditi na osnovu
dosadaSnje prakse, broja politickih subjekata i drugih relevantnih okolnosti, ali tako da se
omoguci svakom politickom subjektu najmanje tri minute neposrednog obraéanja u izbornoj
kampanji.

(2) Svim politickim subjektima mora se osigurati isto vrijeme za neposredno obraéanje.

(3) Termini za neposredno obracanje moraju se utvrditi u vremenu kada je vjerovatno da ¢e ono
biti dostupno najvecem dijelu javnosti.

(4) Redoslijed ucesca politickih subjekata u neposrednom obracanju, javni elektronski mediji
utvrdit ¢e Zrijebanjem najkasnije sedam dana prije pocetka izborne kampanje. O datumu i mjestu
utvrdivanja redoslijeda politicki subjekti bit ¢e obavijeSteni i mogu tom utvrdivanju
prisustvovati.

(5) Jednom ustanovljeni termini u emisijama elektronskih medija ne mogu se mijenjati.

(6) Javni elektronski medij mora osigurati neposredno obracanje za sve polititke subjekte
registrovane u izbornoj jedinici koja je pokrivena signalom tog medija.

(7) Pokrivenost signalom radio i/ili TV stanice odredena je na osnovu tehnickih informacija
sadrZanih u dozvolama za emitovanje koje je izdao RAK.

(8) Odredbe ovog Clana primjenjivat ¢e se i na privatne elektronske medije ako se odluce za
organizovanje neposrednog obracanja politickih subjekata.

Clan 8.
(Placeno politicko oglagavanje)

(1) Placeno politicko oglaSavanje dozvoljeno je u periodu od dana sluzbenog poéetka izborne
kampanje do pocetka izborne Sutnje, odnosno u periodu 30 dana prije dana odrZavanja izbora.

(2) Cijene politickog oglaSavanja moraju biti iste za sve politicke subjekte, a cjenovnici se
moraju dati na uvid RAK-u i ovjerenim politi¢kim subjektima 15 dana prije sluZbenog pocetka
izborne kampanje.

(3) Elektronski mediji odredit ¢e termine za pladeno politicko oglasavanje najkasnije sedam dana
prije sluZbenog poCetka izborne kampanje. Mediji ¢e imati jasna pravila o tome kako se odluduje
o redoslijedu i vremenu u kojem se emituju politicka oglaSavanja. U slu¢aju spora u vezi s
redoslijedom i terminom emitovanja politickih oglaSavanja, elektronski mediji rijesit ¢e to
dogovorom s politickim subjektom i nakon toga, ako se ukaZe potreba, i Zrijebanjem.

(4) Placena polititka oglasavanja nec¢e biti emitovana neposredno prije, u toku ili neposredno
nakon emisija vijesti.

(5) Termin neposredno iz stava (4) ovog ¢lana u ovom kontekstu tumaci se kao vremenski period
od 15 minuta prije i nakon emitovanja vijesti.



(6) Ako politicki subjekti nisu u moguénosti sami organizovati produkciju svojih politickih
spotova, mogu takve usluge traZiti od elektronskih medija. Takve produkcione usluge mediji
mogu naplatiti. Naknade koje se u tom slucaju napladuju moraju biti jednake za sve politicke
subjekte na istom nivou usluga.

(7) Elektronski medij ima pravo da odbije objavu plaéenog politickog oglaavanja ako:

a) oglasavanje nije naru¢eno putem narudZbe u pisanom obliku;

b) oglaSavanje ne zadovoljava tehni¢ke i profesionalne standarde koji su jasno utvrdeni i s
kojim su blagovremeno upoznati politicki subjekti,

¢) oglaavanje ukljucuje bilo kakvu diskriminaciju ili predrasude na osnovu pola, rase, etnicke
pripadnosti, nacionalnosti, vjere ili uvjerenja, invalidnosti, posebnih potreba, dobi, seksualne
orijentacije, druStvenog porijekla, kao i svaki drugi sadrZaj koji ima za svrhu ili posljedicu da
bilo kojem licu onemoguéi ili ugrozava priznavanje, uZivanje ili ostvarivanje na ravnopravnoj
osnovi, njegovih prava i sloboda;

d) se oglaSavanjem poniZava, zastrafuje ili podsti¢e na mrznju, nasilje ili diskriminaciju protiv
lica ili grupe na osnovu pola, rase, etni¢ke pripadnosti, nacionalnosti, vjere ili uvjerenja,
invalidnosti, posebnih potreba, dobi, seksualne orijentacije, dru§tvenog porijekla ili na osnovu
bilo koje druge okolnosti koja ima za svrhu ili posljedicu da bilo kojem licu onemoguci 1ili
ugrozava priznavanje, uZivanje ili ostvarivanje na ravnopravnoj osnovi, njegovih prava i
sloboda;

e) oglaSavanje ukljutuje zloupotrebu djece u polititke svrhe u skladu sa medunarodnim
standardima i

f) je oglaSavanje u suprotnosti sa ostalim propisima Regulatorne agencije za komunikacije
BiH.

(8) Ukoliko elektronski mediji smatraju da sadrZaj naruenog plaéenog politi¢kog oglaSavanja
potpada pod tacke c), d), e) i f) stava (7) ovog ¢lana mogu se obratiti Regulatornoj agenciji za
komunikacije koja e izdati obavezujuée miSljenje u vezi sa sadrZajem.

(9) Ukoliko elektronski mediji odbiju objavu plaéenog politickog oglasavanja, navodeéi kao
razlog tacke ¢), d), e) if) stava (7) ovog ¢lana, politicki subjekt &iji oglas je odbijen ima se pravo
obratiti Regulatornoj agenciji za komunikacije koja ¢e izdati obavezujuce misljenje u vezi sa
sadrzajem.

(10) Obavezujuce misljenje iz stava (8) i (9) ovog ¢&lana Regulatorna agencija za komunikacije
BiH izdaje najkasnije u roku od 48 sati, i isto dostavlja na znanje Centralnoj izbornoj komisiji
BiH.

Clan 9.
(Implementacija)

(1) Elektronski mediji ¢e najmanje sedam dana unaprijed poslati raspored planiranih politi¢kih
programa RAK-u. Sve izmjene planiranih programa ili politi¢ke emisije isplanirane u kratkom
roku bit ¢e prijavljene RAK-u $to je prije moguée.



(2) Elektronski mediji ¢uvat ¢e detaljne zapise o vremenskom rasporedu emitovanja politi¢kih
oglasavanja, vremenskom rasporedu i sadrZaju politickih programa, kao i pokrivanju politickih
dogadaja, i takve zapise dati na javni uvid. Takvi zapisi slat ¢e se RAK-u svakog ponedjeljka za
prethodnu sedmicu. Takvi zapisi moraju sadrZavati izvjeStaj o primljenim i realizovanim
zahtjevima za plaéeno polititko ogla§avanje. RAK moZe od medija u svakom trenutku zatraZiti
zbirni izvjestaj o politickom oglaSavanju i politickim programima, kao i izvje§taj o vremenu
datom svakom politiCkom subjektu.

POGLAVLJEIV. JAVNI ELEKTRONSKI MEDIJI I
CENTRALNA IZBORNA KOMISIJA BIH

Clan 10.
(Javni elektronski mediji)

(1) Javni elektronski mediji duZni su besplatno i u potpunosti objavljivati radio i TV spot,
saopcenja i informacije Centralne izborne komisije BiH kako bi bira¢i bili informisani o svim
aspektima izbornog procesa.

(2) Ako javni elektronski medij odbije postupiti u skladu sa stavom (1) ovog ¢lana, Centralna
izborna komisija BiH podnijet ¢e prijavu RAK-u na nadleZni postupak.

(3) Centralna izborna komisija BiH obavijestit ¢e blagovremeno javni elektronski medij o
vremenskom periodu objave radio i TV spota, saopéenja i informacija Centralne izborne
komisije BiH, uklju¢ujuci i broj njihovog ponavljanja.

POGLAVLJE V. STEREOTIPNI I UVREDLJIVI SADRZAJI

Clan 11.
(Zabrana)

(1) Zabranjeno je vodenje izborne kampanje putem elektronskih i printanih medija koja je
stereotipnog i uvredljivog sadrZaja u odnosu na muskarce i/ili Zene ili koja podsti¢e stereotipno i
uvredljivo ponaSanje na osnovu pola ili poniZavajuéi odnos prema pripadnicima razligitih
polova.

(2) Zabrane iz stava (1) ovog ¢lana, kao i druga ograni¢enja iz Poglavlja 16. Izbornog zakona
BiH odnose se i na ostala sredstva komunikacije kojima se moZe isporu¢iti zvuéni, video ili
tekstualni sadrzaj.

POGLAVLJE VI. SANKCIJE

Clan 12.
(Sankcije)

(1) RAK, kao organ nadleZan za pracenje rada elektronskih medija, primjenjivat ée svoj
Pravilnik o postupku rjeSavanja krSenja uslova dozvola i propisa Regulatorne agencije za
komunikacije (,,Sluzbeni glasnik BiH*, broj 18/05), u svim slu¢ajevima u kojima se elektronski
mediji ne budu pridrzavali odredbi Poglavlja 16. [zbornog zakona BiH i odredbi ovog pravilnika.
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(2) PolitiCki subjekti svoje primjedbe na sadrZaj u Stampanim medijima u vezi s praéenjem
izborne kampanje upucivat ¢e Vijecu za Stampu u skladu s procedurama Vijeca.

(3) Za rjeSavanje po prigovorima polititkih subjekata zbog krSenja odredbi Poglavlja 16.
Izbornog zakona BiH i ovog pravilnika nadlezna je Centralna izborna komisija BiH.

POGLAVLJE VII. ZAVRSNE ODREDBE

Clan 13.
(Prestanak primjene)

Danom stupanja na snagu ovog pravilnika prestaje primjena Pravilnika o medijskom
predstavljanju politickih subjekata u periodu od dana raspisivanja izbora do dana odrZavanja
izbora ("SluZbeni glasnik BiH", broj 37/10).

Clan 14.
(Stupanje na snagu i objava u sluzbenim glasilima)

Ovaj pravilnik stupa na snagu danom objave u "Sluzbenom glasniku BiH", a objavit ¢e se i u
»Sluzbenim novinama FBiH*, , SluZbenom glasniku RS*, , Sluzbenim novinama Br&ko distrikta
BiH" i na internet-stranici Centralne izborne komisije BiH www.izbori.ba.

Broj: 05-1-02-2-228-1/18
Sarajevo, 28.02.2018. godine




